Altes Cola in neuen Flaschen

45 ist eine kleine Kulturrevolution in der
Konsumtradition der USA: Erste
Unternehmen versuchen sich als Pioniere
in der Reduktion von Plastikverpackungen
und der Produktion von Oko-Kunststoffen.

Sandra Pfeifer aus New York

Pflanzliche Stoffe sind stark im
Kommen: Griine Blogs loben Ma-
terialkombinationen aus S
hiilsen und Pilzwurzeln als Ersatz

fiir synthetischen Schaumstoff

wie Styropor - oder die ,Plant
Bottle*, eine wiederverwertbare
PET-Flasche mit einem 30-pro-
zentigen Zuckerrohrbestandteil,
entwickelt von der zur Coca-Cola
Company gehdrenden Firma Da-
sani. Fir diese Innovation wurde
sie vom Rohstofthersteller DuPont
ausgezeichnet. Dasani vergisst da-
bei nicht zu betonen, seine Res-
sourcen aus Anbaugebieten fern
den noch intakten Regenwildern
zu beziehen. ,Wir sind erst am
Anfang unseres Bemiihens, ein
kohlenstoffneutrales erneuerba-
res Produkt aus sinnvollem Aus-
gangsmaterial zu fertigen®, erklért
Manager Scott Vitters.

In Anbetracht der konkurrenz-
betonten amerikanischen Markt-
wirtschaft — Rivale Pepsi lief dhn-
liche Pline verlautbaren - gibt das
Anlass zur Hoffnung auf eine bal-
dige praktische Umsetzung des
griinen Branding-Konzepts. Pepsi
experimentiert mit einer PET-
Flasche aus 100 Prozent pflanzli-
chen Stoffen wie Rutenhirse, Kar-
toffelschalen und anderen agrar-
wirtschaftlichen  Nebenproduk-
ten. Beide Produzenten gehiéren
der neugegriindeten Ameripen
(The American Institute for Packa-
ging and the Environment) an, die
sich um den dkologischen Aspekt
in Bezug auf Materialien zur Ver-
packungsherstellung in Zusam-
menarbeit mit Non-Profit-Organi-

Eine
Coca-Cola-
Tochter
entwickelt
eine wieder-
verwertbare
PET-Flasche,
die teilweise
aus Zucker-
rohr
besteht.
Auch Pepsi
experimentiert
mit Flaschen,
die aus Agrar-
rodukten
ergestellt
werden.
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sationen und Universititen kiim-
mert. Ob dahinter wahre Absicht
zur Innovation oder doch nur kal-
kulierter ,Griintalk® steckt, bleibt
abzuwarten.

Sieht man sich genauer auf di-
versen Gewerbemessen um, findet
man wenige Hinweise auf griine
Verpackungstrends. Firmen wie
der 120 Jahre alte Kartonverpa-
ckungshersteller Boutwell Owens
ziahlen zu den Ausnahmen, die
den Strom zur Produktion von
Windkraftwerken beziehen und
ihren Abnehmern zu ,weniger ist

mehr* raten. Diese Ansicht wird
auch von Jana Reichle, Marketing-
Vorstand der Verpackungsdesign-
und Branding-Firma Berard Asso-
ciates, vertreten. ,Uppige Verpa-
ckung ist Vergangenheit. Die gro-
Be Frage ist, wie man dasselbe Pro-
dukt mit weniger Material erfolg-
reich vermarktet.” Noch bestehen
Zweifel, wie viel Verantwortung
man dem Produzenten zumuten
kann.

.In Amerika wird auf den grof-
ten Hype gehort. Tatsache ist, dass
es keine Expertenstelle beziiglich
Nachhaltigkeit gibt. Viele notwen-
dige Reglements liegen noch im
grauen Bereich. Solange die nicht
geklirt sind, werden auch die po-
sitiven Dinge vom Konsumenten
ignoriert*, sagt Reichle. Kontrir
zum  gesetzesfreudigen Europa
werden Anderungen in den USA
durch Kaufanreize eingefiihrt.

Aktion gegen Einwegbecher

Die Starbucks-Betacup-Studie
iiber Moglichkeiten zur Verringe-
rung des Einwegbechermiills be-
fand jenes Konzept als das wirk-
samste, dem eine Verhaltensénde-
rung zugrunde liegt: ein Gratiskaf-
fee fiir jeden zehnten Besucher,
der sein eigenes auffiillbares Ge-
faf mitbringt. Supermarktriese
Walmart zihlt im Handel zu den
Pionieren: Fiir weniger Verpa-
ckung bietet er Produzenten eine
bessere Regalpositionierung an.
Dass man den nicht unkomplizier-
ten Recyclingprozess beinahe
ganz umgehen kann, zeigt das ers-
te verpackungsfreie Lebensmittel-
geschift der USA in Austin, Te-
xas. Verkauft werden regional her-
gestellte Produkte in nachfiillba-
ren (Glas-)Behéltern oder Sécken.

Fiir das serviceverwihnte Ame-
rika, dessen Verwendung doppel-
ter Plastiktragtaschen mitunterals
Zeichen guter Dienstleistung zu
verstehen ist, bedeuten derartige
Ansiitze ein massives kulturelles
Umdenken.

Ein weiterer wichtiger Trend
zeichnet sich in der Nanotechno-
logie ab, von der man sich biswei-
len, trotz hoher Kosten, die n
haltigsten Lisungen verspricht.
Jana Reichle hat groBe Erwartun-
gen: ,Wir sind mit einigen For-
schern in engem Kontakt und be-
obachten die Entwicklungen ge-
spannt. Unléngst wurde fiir das
Militdr ein Material fir Socken
entwickelt, das sich der Tempera-
tur anpasst.”




